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Proba scrisa
Marketing
VARIANTA 3
e Toate subiectele sunt obligatorii. Se acorda 10 puncte din oficiu.
¢ Timpul de lucru efectiv este de 4 ore.
|
SUBIECTUL | (30 de puncte)

Mixul de marketing reprezinta setul de instrumente de marketing pe care le utilizeaza
intreprinderea pentru a-si atinge obiectivele de marketing pe piata {inta.

a. Precizati care sunt factorii endogeni si exogeni care influenteaza strategia de pret.

b. Caracterizati dimensiunile canalului de distributie.

c. Clasificati formele publicitatii in functie de obiect.

SUBIECTUL al ll-lea (30 de puncte)
1. Brainstormingul este o metoda se stimulare a creativitatii.
a) Prezentafi aceasta metoda dupa urmatorul plan de idei:

e caracteristica metodei;

e scopul central al metodei;

e cai de emitere a ideilor.

b) Elaborati un exemplu de aplicare a acestei metode Tn cadrul unei secvente de instruire
corespunzatoare unui modul de pregatire profesionala, respectand caracteristicile acesteia.
¢ Mentionati elemente ale proiectarii didactice: modulul, clasa, confinutul/unitatea de invatare,
activitafile de invatare, resursele didactice utilizate.
e Prezentati scenariul didactic pentru una din activitatile de invatare mentionate.
15 puncte
2. Proiectati un test scris la finalul parcurgerii unei unitati de Tnvatare corespunzatoare unui
modul de pregatire profesionala, insotit de baremul de evaluare si notare, cu urmatoarea
structura:
e 1 item de tip alegere dualg;
e 1 item de tip pereche;
e 1 item de tip rezolvare de probleme.
Mentionati urmatoarele elemente: clasa, capitolul/unitatea de invatare si timpul de lucru. Tn cadrul
baremului de evaluare si notare se distribuie 90 de puncte si se acorda 10 puncte din oficiu.
15 puncte

SUBIECTUL al lll-lea (30 de puncte)

Finalitatile educatiei: clasificare, ideal, scop, obiective/proceduri de operationalizare.
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